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EXPO F LO P TRE MESI ALLA FINE ‘MORDI E FUGGT’
ESATTAMENTE OGGI L FLUS§O DIVISITATORI
L’ESPOSIZIONE MILANESE IN CITTA RESTA ANCORA
FAIL SUO GIRO DI BOA | TOCCATAE FUGA

«Zero pernottamenti
Le iniziative in citta
non portano turisti»

Faenza (Federalberghi): «Serve pini programmazione»

di VINCENZO MALARA

IL MENU e ricco come mai in
passato: Giardini del Gusto, na-
vetta Discover, appuntamenti in
giro per il centro, esposizioni frui-
bili anche in estate, fino alla di-
scussa mostra ‘Il manichino della
storia’ che dal 18 settembre, al co-
sto monstre di oltre 600mila euro,
punta ad attrarre visitatori da tut-
ta Italia. Esattamente oggi, I'"Expo
milanese segnail giro di boa e con
lui, idealmente, anche il (sopra ci-
tato) programma ideato sotto la
Ghirlandina. E’ normale cosi fare
un primo bilancio in termini di
benefici per il nostro territorio,
benefici chie possono essere econo-
mici, ma anche diattrattivita ‘toc-
cata e fuga’. I turisti in giro per la
citta non mancano, in un flusso si-
curamente non caofico, ma co-
munque in grado di distinguersi
nel via vai della quotidianita, tra
mappe in lingua straniera appog-
giate sui tavolini dei caffe, gruppi
dentro e fuori dal Duomo, e i to-
tem informativi con I'immancabi-
le dito “forestiero’ a cercare I'attra-
zione desiderata. Il vero obiettivo
ambito e accarezzato dal tessuto
economico locale, pero, ¢ il tanto
agognato pernottamento in alber-
g0, traguardo che farebbe da spar-
tiacque tra il visitatore ‘mordi e
fuggy’ eil vero turista. E a tre mesi
esatti, guardando sia al passato
che al futuro, dall'inizio e alla fine

dell’Expo i conti sono per ora ma-
gri. Anzi, magrissimi.

«Almomentoi risultati non ci so-
no e i nostri alberghi non hanno
registrato benefici legati all’Expo
in termini di prenotazionix, spie-
ga il presidente di Federalberghi
Modena, Amedeo Faenza. «Cer-
to, abbiamo davanti ancora ago-
sto, mma le premesse non sono inco-

MURA (MODENATUR)
«Dobbiamo lavorare di pit
su eventi che caratterizzino
Modena a livello mediatico»

raggianti, al punto che alcuni ho-
tel, in mancanza di prenotazioni,
chiuderanno per ferie. Ci aspetta-
vamo sicuramente un altro risulta-
to— prosegue Faenza —, soprattut-
toallaluce delle tante belle inizia-
tive organizzate in citta. Nono-
stante cio, restano sicuramente i
visitatori che passano da Modena
peril Mefe il museo di Maranel-
lo, ma il vero turista che vuole sco-
prire tutte le nostre eccellenze in
piu giorni non si vede». Non é tut-
to da buttare, in realta, e secondo
Faenza la strada intrapresa € quel-
la giusta: «E’ positivo che final-
mente si ragioni come sistema e
non piil ognuno per s€, ma serve
la costanza per continuare a pro-
muovere la citta, poi i frutti arrive-

ranno. Il turismo non si fa in un
giorno e il piu grande errore ¢ ra-
gionare su evenfi a spot. Faccio
un esempio — aggiunge ancora il
presidente di Federalberghi —:
non possiamo pensare di avere
aperto il museo dedicato a Pava-
rotti e poi di chiuderlo in autun-
no, serve insistere perché entri in
pianta stabile nel circuito dell'in-
coming locale. Lo diciamo da
tempo, la priorita & programmare
gli appuntamenti in modo che, co-
me accade col Festival della Filo-
sofia, il turista conosca per tempo
cosa puo offrire Modena. In que-
sta ottica gia ora, e questo ¢ un in-
vito al sindaco, bisognerebbe se-
dersi tutti a un tavolo e ragionare
sulle manifestazioni da organizza-
re dal 2016 in avantis.

Conferma il trend ‘zero pernotta-
menti’ Maurizio Mura, presiden-
te di Modenatur: «Il boom di pre-
notazioni sull’onda dell’Expo
non c’e stato. Lo stesso Ghini del-
la Ferrari ha confermato che i nu-
meri sono minori del previsto, no-
nostante 'appeal della navetta Di-
scover. Come Modenatur — prose-
gue — i pacchetti per conoscere la
provincia in ogni sua eccellenza li
offriamo da sempre, casomai & ne-
cessario, per attramre piu turisti,
proporre eventi che caratterizzi-
no Modena e ne facciano da cassa
risonanza sui media. I margini
per nuove idee sono enormi e se
davvero riuscissimo a concretiz-
zarle gli effetti economici sull’in-
dotto sarebbero enormin.
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